Allgemeine Geschaftsbedingungen

01. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der folgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Veroéffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Ver-
breitung. Es obliegt dem Auftraggeber, den Inhalt der in Auftrag
gegebenen Anzeige im Hinblick auf seine wettbewerbsrechtliche,
marken- oder urheberrechtliche Zulassigkeit zu prifen. Sofern
der Verlag von Dritten wegen Verletzung solcher Vorschriften in
Anspruch genommen wird stellt der Auftraggeber den Verlag von
einer Haftung frei

02. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdéffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdéffentlicht
wird.

03. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten beziehungsweise der in Ziffer 2 genannten Frist
auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weite-
re Anzeigen abzurufen.

04. Sollte der Auftraggeber bei Auftragerteilung das Rucktritts-
recht vorbehalt und davon Gebrauch macht, bedarf es dazu ei-
ner Ankiindigungsfrist von 10 Wochen vor Anzeigenschluss. Der
Rucktritt muss schriftlich erfolgen.

05. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfullt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn
die Nichterfullung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Ver-
lages beruht.

06. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarterma-
Ben ausschlieBlich in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszuflihren ist. Rubrizierte Anzeigen wer-
den in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
druicklichen Vereinbarung bedarf.

07. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

08. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzel-
ne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftra-
ge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hérdliche Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffentlichung fir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch flr Auftrage, die bei Ge-
schéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
beim Leser durch Format respektive Aufmachung den Eindruck
erwecken, Bestandteil der Zeitung/Zeitschrift zu sein oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

09. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der
Verlag gewaéhrleistet die fur den belegten Titel tibliche Druckqua-
litdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Még-
lichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzan-
zeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige er-
neut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Ruicktritt.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlos-
sen.

Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Scha-
dens und auf das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassig-
keit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Er-
fullungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dartber
hinaus auch nicht fiir die grobe Fahrlassigkeit von Erflllungsge-
hilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegenlber Kaufleuten die Haftung
fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Héhe des betreffenden Anzeigenentgelts
beschrankt. Reklamationen mussen — auB3er bei nicht offensicht-
lichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
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11. Probeabzige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung flr die Richtigkeit
der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag bericksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GrodBenvorschriften gegeben, so wird
die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die
Rechnung sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach Veréffentli-
chung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist netto innerhalb
von 30 Tagen nach Rechnungslegung zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Ein-
ziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zurickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begrlindeter Zweifel an der Zahlungsfa-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend
der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zah-
lungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzei-
genbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstdndige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie
Kosten fur vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende
erhebliche Anderungen an der urspriinglich vereinbarten Ausfih-
rung hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Aufla-
ge nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
schriften gegebenenfalls die durchschnittlich tats&chlich verbreite-
te) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung be-
rechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 %

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 %

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 %

bei einer Auflage Uiber 500.000 Exemplaren 5 % betragt.

Darilber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsan-
spruche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von
dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurtcktreten
konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-
anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.
Die Eingéange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne
dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht einge-
rdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklar-
ten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.

Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und Vermitt-
lungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere und schriftliche
Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zu
ihrer Aufbewahrung endet drei Monate nach Abdruck der Anzei-
ge, bei Abschlissen nach Abdruck der letzten Anzeige des Ab-
schlusses.

20. Gerichtsstand und Erflillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermo-
gen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend ge-
macht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kauf-
leuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewoéhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Ver-
lages vereinbart.
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